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Identidad
Visual

Hay números que sirven para contar
y otros, para contar historias.

Reto DOS61 nace con la propuesta de ir más allá de ser solo una marca de calzado.

La empresa enfrentaba un cambio actitudinal en las audiencias, quienes esperaban 

productos que se ajusten más a lo que buscaban. El reto fue construir una marca que 

permita conectar con sus audiencias desde una propuesta que permita estar a la moda sin 

renunciar al confort, al mismo tiempo que sentirse parte de la tendencia. Se necesitaba 

construir una marca desde donde conectar y compartir un estilo de vida.

La Identidad Visual nace bajo la idea estratégica de contar una historia en cada paso, 

acompañado principalmente por los conceptos de modernidad y fortaleza. Es así que el 

Isologo se presenta con un hexágono que busca construir un escudo compuesto por los 

números que mantienen una continuidad, un camino, una historia que recorrer entre ellos.

Tras realizar un diagnóstico del mercado y conocer en profundidad lo que las audiencias 

buscaban, se determinó que la solución no estaba solo en las características del producto 

para conectar con las audiencias, sino que teníamos la oportunidad de construir un 

vínculo desde nuestra personalidad de marca, la actitud y una filosofía de vida.

De esta manera comenzamos con la construcción de un Posicionamiento que nos permita 

conectar mejor nuestro producto y modelo de negocio, creando una Marca que signifique 

una proeza, ir más allá de los límites en la experiencia de las consumidoras a través de 

desafiantes propuestas de diseño, tendencia y calidad.

Inspirados por la historia de mujeres que han marcado el camino como Kathrine Switzer, 

una muestra de que el único límite puede ser uno mismo y cuando uno se lo permite, se 

puede lograr lo que sea, creamos la idea estratégica: “Hay números que sirven para contar, 

y otros, para contar historias”.

Para continuar construyendo de manera coherente bajo esta historia, el número que 

utilizó en aquella maratón - 261- fue también inspiración para el desarrollo de un Naming 

descriptivo, acompañado de un Tagline que nos ayude a ampliar la idea: “Contá una 

historia con cada paso”.

Así comenzamos a reforzar la idea de no construir solo una Marca de Producto, sino un 

medio a través del cual contar una gran historia en el que toda mujer forme parte.

Solución

261 es una proeza, es perseguir un objetivo, es demostrar que el único límite es uno 
mismo y cuando uno se permite todo, se puede lograr lo que sea. Es entender que 
cuando todo el camino está hecho, siempre hay un kilómetro extra por recorrer.

Es el número que representó a la primera mujer en participar oficialmente de una 
maratón. Y aunque quisieron detenerla a la fuerza, no lo lograron.
Hoy las mujeres corremos, votamos, usamos pantalones, viajamos al espacio, gana-
mos premios Nobel y gobernamos. Y hay algo que es seguro: 
detrás de cada uno de esos logros, hay una gran mujer.

Hasta 1947 las mujeres no teníamos
permitido votar y hasta 1967 no 
podíamos correr.

261 es mucho más que un número.
Representa a Kathrine Switzer, la
primera mujer en correr oficialmente
una maratón, a pesar de que quisieron
detenerla a la fuerza.

Naming

Manifesto

DOS61

Contá una historia 
con cada paso.
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Proyecto realizado en colaboración con PuntoSeis

¿Quieres invitarnos a un 
evento o iniciativa?

¿Quieres que hablemos 
de tu proyecto?

Todo comienza con una plática

¿Quieres ser partner o tienes 
un servicio para ofrecernos?
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Unirse al equipo

Nosotros
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The Brand Impact

contacto@somosnaoz.com

55 0000 0000

Ciudad de México

Linkedin

Legal

© Naos . 2018-2022

Alcance Diagnóstico

Territorio

Posicionamiento

Plataforma de Marca

Naming

Identidad Visual

Modelo B2C / B2B

DOS61DIAGNÓSTICO

PU
N
TO

SE
IS

DOS61

PU
N
TO

SE
IS

Dos61 es ir más allá de los límites, es perseguir una
meta, demostrar que el único límite es uno mismo
y cuando uno se permite todo, se puede llegar a
donde sea. Es entender que cuando todo el camino
está hecho, siempre hay un kilómetro extra por recorrer.
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Ser funcionales sin
dejar de ser emocionales

Beneficios emocionales

Beneficios aspiracionales

Me permite estar a la moda, pero sin renunciar a mi confort, y de 

manera accesible.

Estar a la moda y sentirme parte de la tendencia.

Atributos funcionales

Beneficios funcionales

Sandalías y botinetas de suela, plantilla y capellada plástica (full plastic).

Protege al pie de manera cómoda, anatómica y con un amplio espectro 

de usosegún ocasiones.
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Mujeres que tiene un perfil más internacional, que han viajado fuera de la 

Argentina, que usa mucho Internet, tendencia vanguardista en relación al 

diseño. Gente que por su trabajo pueden están vestidos de una forma más 

urbano, informal.

Les atraen cosas nuevas, explorar, prueban, es urbana, no teme a usar 

colores, espíritu y cultura joven, es vanguardia, gente que no se queda con 

lo convencional, va mas allá de los límites, pasarela urbana, dice algo.

No es “naif”, es algo “cool” y con cierta actitud.

Más que un perfil, 
una actitud

Urbana, Moderna y Vanguardista.
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Brand being
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Genuina
Auténtica
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CONDUCTA
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La marca como una persona
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Posicionamiento
del mercado
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Galeria con deslizador horizontal.

Juanma, me gustaria que este en Loop pasando automatico y con la opción de que el usuario pueda Avanzar o volver.

Si no es con flechas, en lo posible algun otro recurso simple pero cómodo - Las peloticas a veces es incómodo para ir pasado.




